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China zu Gast auf der ProWein

Ein Gesamtweinkonsum von 14 Millionen Hektolitern und Wachstumsraten von
73 Prozent im Bereich der weinimportierenden Unternehmen®! — China drangt
zunehmend in die Spitze des internationalen Weinmarktes und zeigt Prasenz
bei der internationalen Leitmesse fur Weine und Spirituosen, ProWein, in
Dusseldorf.

Wer an Spitzenweine denkt, dem fallen Lander wie Deutschland, Frankreich, Italien oder
Spanien ein. China spielte lange Zeit sowohl als Import-, als auch als Exportland fir Wein
nahezu keine Rolle. Dass sich das bevolkerungsreichste Land der Welt jedoch zunehmend
als Weinnation etabliert, bahnt sich schon seit einiger Zeit an und wird zunehmend von
aktuellen Statistiken belegt. Diesen Trend splren auch die Macher der ProWein, der

internationalen Leitmesse flr Wein und Spirituosen, bei der China verstarkt Prasenz zeigt.

China als Weinproduzent

Welches das Ursprungsland des Weins ist, ist schwer zu sagen. Fest steht, dass Forscher
ein Giber 9000 Jahre altes GefaR mit vergorenen Traubenriickstanden in China fanden.” Den
Grundstein fur die moderne Weinproduktion in China legte der erfolgreiche Unternehmer
Zhang Bisi®, als er 1892 die ,Zhang Yu Wine Company“ griindete, die heute unter dem
Namen Changyu bekannt ist. Wirtschaftlich hatte das Unternehmen vor allem wahrend der

Burgerkriege stark zu kampfen. Heute ist es der groRte Weinproduzent der Volksrepublik. *

Vielfach haben Weine aus China mit Vorurteilen bezlglich Geschmack und Qualitdt zu
kampfen. Mittlerweile haben es jedoch einige von ihnen in die Liste der Top-Weine weltweit
geschafft. Dieser Erfolg lasst sich vor allem mit der stetigen Professionalisierung der dortigen
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Weinguter erklaren. Hierzu kauften die Chinesen in den vergangenen Jahren zunehmend
Fachwissen in Person von o©nologischen Unternehmensberatern und geschulten
Kellermeistern, zumeist aus dem europaischen Ausland ein. Einen ersten groRen Erfolg
verbuchten die chinesischen Weinproduzenten, als die Airline Cathay Pacific in ihrer First-
Class von Dezember 2008 bis Februar 2009 Rotwein aus China servierte.”

Im September 2011 konnte sich dann erstmals ein chinesischer Wein bei den Decanter
World Wine Awards, einer wichtigen internationalen Auszeichnung, durchsetzen. Gewinner
der Kategorie der ,Roten tber 10 britischen Pfund“ war das Jia-Bei-Lan Cabernet Cuvée aus
dem Jahr 2009 vom Weingut He Lan Qing Xue. Die Jury urteilte: ,geschmeidig, anmutig und

reif, aber nicht protzig, mit ausgezeichneter Lange und kraftigen Tanninen®.

Konsummacht China

Chinas Weinkonsum steigt stetig an. Mit 14,3 Mio. hl in 2010 belegt die Volksrepublik zur
Zeit Platz funf der Weltrangliste. Auf dem selben Level bewegt sich das Land auch
hinsichtlich der Rebflachen.® Trotz der groRen eigenen Anbaugebiete, ist China auch zu
einem wichtigen und fir internationale Anbieter spannenden Importmarkt fir Wein
aufgestiegen. In 2011 betrug der Anteil von importiertem Wein (in Flaschen) am
Gesamtweinkonsum 17 Prozent, was umgerechnet rund 241 Mio. Litern entspricht. Von
2010 zu 2011 war das eine Steigerung um 65 Prozent.” In der ersten Jahreshélfte 2012 stellt
Chinas Weinimport neue Rekorde auf: 200 Millionen Liter Wein wurden importiert, was einer
Steigerung von 12 Prozent gegenilber dem Vorjahr entspricht.? Bevorzugt beziehen die
Chinesen ihren Wein aus unserem Nachbarland Frankreich, gefolgt von Australien.
Besonders beachtlich ist nach Einschatzung der Marktforscher der niederlandischen

Rabobank der Durchschnittspreis, den Chinesen bereit sind, fur franzésische Weine zu

> Firlus, Thorsten: Rotwein. Chinesen mischen den Weinmarkt auf, in: Wirtschafts Woche, Verfligbar unter:
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zahlen. Nach einem Plus von 20 Prozent gegentber dem Vorjahr, liegt dieser bei 5,99 USD.
9

Auch deutsche Weine sind auf dem Markt in Fernost sehr gefragt. Von 2002-2009 sind die
Importe von Wein aus Deutschland um 886,7 Prozent gestiegen.’® In 2011 riickte China
nach Angaben des Deutschen Weininstituts mit einem Wertzuwachs von 19 Prozent auf
Platz acht der wichtigsten Exportmarkte fur deutschen Wein vor und hat damit Japan als

bislang wichtigsten asiatischen Exportmarkt abgelést.™

Im FrUhjahr dieses Jahres veroffentlichte die Prowein die Ergebnisse einer beim Londoner
Marktforschungsunternehmen Wine Intelligence beauftragten internationalen Studie zum
Thema ,idealer Wein“. Untersucht wurde, welche Attribute fir Konsumenten von besonderer
Bedeutung sind und inwiefern die Praferenzen der Verbraucher in verschiedenen Landern
variieren. Hierzu befragten die Briten Weinkonsumenten in Grof3britannien, den USA,
Deutschland und China zu Themen wie Preis, Verpackung, favorisierte Rebsorte und

bevorzugter Alkoholgehalt.

International im Trend sind Weine mit geringeren Alkoholwerten. China stellt hier keine
Ausnahme dar. 91 Prozent der befragten chinesischen Weinkonsumenten achten demnach
beim Kauf ihres Weins auf den Alkoholgehalt und die meisten chinesischen Verbraucher

bevorzugen Wein mit einem Alkoholgehalt im Bereich von 8,5 bis 10,5 Prozent.*?

Rotwein ist in China am beliebtesten, 79 Prozent der Befragten entscheiden sich fur die
traditionelle ,Glicksfarbe des Landes. Die bevorzugte Rebsorte dabei ist Cabernet
Sauvignon. Weit abgeschlagen folgt Rosé (Cabernet Sauvignon rosé€) mit 10 Prozent, weil3er
Wein (Chardonnay) spielt eine noch geringere Rolle. Neben der Farbe des Weins, die fur 94
Prozent der Befragten bei der Kaufentscheidung von groRer Wichtigkeit ist, wird diese vor
allem durch die Verpackung (100%) und den Preis (98%) bestimmt.

*Weinwirtschaft: China wichst zweitstellig, in Ausgabe 12/2012
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2 Wine Intelligence 2012: What is your ideal wine? Research in the UK, USA, Germany and China., Reporting
for ProWein, 2012.
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China und die ProWein

Um sich als attraktiven Geschéaftspartner und lukrativen Importmarkt noch starker zu
positionieren, bauen die Chinesen ihre Handelsbeziehungen immer weiter aus. Die perfekte
Bihne hierfir bietet die Leitmesse ProWein, die jahrlich in Dusseldorf stattfindet. Auf der
fuhrenden Fachmesse fir Weine und Spirituosen treffen sich seit 1994 internationale
Experten zu landertbergreifenden Gesprachen und Geschaften. Die ProWein 2012 vereinte
im vergangenen Marz fast 4.000 Aussteller aus rund 50 Landern und mehr als 40.000
Fachbesucher aus aller Welt. Alle international relevanten Weinnationen waren vertreten und
auch chinesischer Wein wurde auf der Messe vorgestellt, ebenso wie der traditionsreiche
chinesische Luxusschnaps Moutai, den eine Gemeinschaftsbeteiligung aus der Provinz
Guizhou den internationalen Fachbesuchern prasentierte. Auch zur kommenden
Veranstaltung werden sowohl chinesische Produzenten (als Aussteller) als auch zahlreiche

Handler und Importeure aus dem ,Reich der Mitte* in Dusseldorf erwartet.

Gleichzeitig macht auch die ProwWein einen grof3en Schritt nach Fernost. In Kooperation mit
dem Meininger Verlag organisieren die Dusseldorfer ein hochkaratiges Verkostungs- und
Seminarangebot in der Weinhalle ,Wine & Spirits* auf der FHC China 2012, Chinas
fuhrender Fachmesse fur importierte Lebensmittel. In der ,ProWine Tasting Zone® kdnnen
die chinesischen Importeure vom 14. bis 16. November in Shanghai auf rund 500
Quadratmetern ca. 300 internationale Weine, allesamt Siegerweine des grol3en
internationalen Weinpreises MUNDUS VINI 2012, verkosten. Fir die Importeure ist dies der
ideale Rahmen, um ihren Durst nach internationaler Vielfalt zu stillen, fir die die Messe

ProWein wie keine andere steht.*®

Die nachste ProWein findet vom 24. — 26. Marz 2013 auf dem Dusseldorfer Messegeléande
statt und wartet mit einer neuen Hallenstruktur sowie zwei zusatzlichen Ausstellungshallen

auf.

Die ProWein wird von der Messe Dusseldorf veranstaltet und ist die internationale Leitmesse
fur Weine und Spirituosen. Sie ist alljahrlich im M&rz Meeting Point und Business Plattform
fur die internationale Wein- und Spirituosenbranche. 4.000 Aussteller aus den international
relevanten Weinbaunationen prasentieren sich in Dusseldorf mehr als 40.000 Fachleuten

aus aller Welt.

3 prowein: Pressemeldung Nr. 3/August 2012: ,,ProWein goes China: ,,ProWein Tasting Zone“ im November in
Shanghai”.
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