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ProWein City Vibes: Erfolgreicher Auftakt für neues 

Eventformat in Düsseldorf  

Die ProWein City Vibes fanden vom 12. bis 17. März begleitend zur 

internationalen Fachmesse für Wein und Spirituosen ProWein in 

Düsseldorf statt und brachten mit 64 Veranstaltungen vielfältige 

Erlebnisse für Genießer und Nachtschwärmer in die Stadt. Mit einem 

Gespür für das Besondere setzte das Format frische Impulse jenseits 

klassischer Angebote und verwandelte die Stadt in eine lebendige 

Bühne für außergewöhnliche Genussmomente, die Menschen, 

Gastronomie und Partner auf besondere Weise zusammenbrachten. 

 

Bereits seit Wochen kam man als Düsseldorfer kaum daran vorbei: 

Plakate und Tafeln der ProWein City Vibes prägten das Zentrum der 

Stadt, während die begleitenden Social-Media-Kampagnen über eine 

Million Impressionen erzielten. Schon im Vorfeld war klar: Dieses neue 

Eventformat rund um die ProWein sorgt für Aufmerksamkeit – und es 

hielt, was es versprach. 

 

Die ProWein City Vibes, entwickelt in Zusammenarbeit mit der Agentur 

Wellfairs, überzeugten insgesamt auf ganzer Linie. Mit einer 

vielfältigen Mischung aus Formaten – von Kneipen-Quiz und Game 

Nights über innovative Dating-Events bis hin zu stilvollen Partys – 

wurde eine breite Zielgruppe angesprochen. Für alle Altersklassen bot 

das Programm passende Erlebnisse. 

 

Den Auftakt machte das Abendevent „NOIR.“ im Paris Club des 

25hours Hotels am 12. März. Hoch über den Dächern der Stadt wurde 

mit beeindruckendem Blick auf Düsseldorf der Start in die ProWein 

City Vibes Woche gefeiert. Französisches Flair, ausgewählte Drinks 

an der Bar, Musik und Burlesque-Performances prägten den Abend. 

Es wurde getanzt, angestoßen und bis spät in die Nacht gefeiert – der 

perfekte Auftakt für eine Woche voller besonderer Erlebnisse. 



 
 

  

 

„Wir freuen uns sehr, dass die Premiere der ProWein City Vibes so gut 

gelaufen ist. Fast jedes Event wurde von ProWein-Ausstellern 

gesponsert, die dadurch ihre Marken präsentieren und eine hohe 

Sichtbarkeit, weit über das Messegelände hinaus, erzielen konnten. 

Die lokale Gastronomie wurde damit spürbar belebt und Business-

Beziehungen etabliert und die Besucher hatten obendrein eine gute 

Zeit“, sagt Nicole Funke, Initiatorin der ProWein City Vibes & Senior 

Project Managerin der ProWein Düsseldorf. 

 

Auch die lokale Szene griff das Format begeistert auf: Influencer und 

Plattformen wie „Mr. Düsseldorf“, „rausgegangen“ und „düsseldorf_de“ 

begleiteten die Events und sorgten für zusätzliche Reichweite und 

Aufmerksamkeit. 

 

Das Highlight setzte ein prominenter Gast: Schauspieler Ian 

Somerhalder (The Vampire Diaries) brachte internationale Strahlkraft 

in die Stadt. Im Rahmen eines exklusiven „Moveat Limited“ erlebten 

die Teilnehmer eine kulinarische Entdeckungstour mit Whiskey-

Pairings und persönlichem Bar-Takeover des Gründers. Insgesamt 

nahmen 240 begeisterte Gäste daran teil.  

Auch die Organisatoren zeigten sich begeistert: „Unser Restaurant-

Tour-Konzept „Moveat“ aktiviert die Gastronomie und bringt 

Menschen zusammen – genau das schafft auch ProWein City Vibes“, 

sagt Linda Schäfer von Wellfairs. Auch Dr. Timo Beck von Mr. 

Düsseldorf sieht viel Potenzial in den ProWein City Vibes, da es die 

lokale Gastronomie sichtbar macht: „Die ProWein ist eine reine 

Fachbesuchermesse – mit den City Vibes wird dieses Format sinnvoll 

in die Stadt verlängert. Besonders spannend finden wir die Verbindung 

von internationalem Fachpublikum mit der lokalen 

Gastronomieszene.“ 

 

Der Erlebnischarakter machte die ProWein City Vibes zu etwas 

Besonderem: kreative, interaktive Konzepte standen im Fokus, die 



 
 

  

zeigten, wie unterschiedlich Wein und Spirituosen zur Unterhaltung 

beitragen können. Besucher begaben sich auf kleine 

Entdeckungsreisen durch die Stadt, lernten neue Locations kennen 

und kamen auf spielerische Weise mit Marken aus der Wein- und 

Spirituosenwelt in Kontakt. „Die Event sind niedrigschwellig und 

zeigen, dass Genuss auch spielerisch und inklusiv sein kann“, erklärt 

Alain Bieber vom BallaBalla, das mit dem Format „Rundlauf & Rosé“ 

Teil der ProWein City Vibes war. Mit Blick auf die Zukunft ergänzt er: 

„Das kann sich zu einem echten Stadtfestival entwickeln, das 

weit über die klassische Messe hinausgeht.“ 
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